Dimensiones de analisis de una pieza grafica

Toda pieza gréafica puede ser definida a partir de dos dimensiones: su objetivo comunicacional y su tipologia, por
lo tanto todas las producciones del diseno grafico pueden ser analizadas desde la perspectiva de cualquiera de
estas dimensiones. Segln cual sea la dimensién considerada en el analisis demandara la puesta en juego de
distintas nociones y conceptos

La dimensién comunicacional tiene que ver con el objetivo que fundamenta el disefno de la pieza, con la proble-
matica especifica que ésta deberia resolver.

La dimensidn tipoldgica tiene que ver con la morfologia de la pieza grafica. El formato, la escala, los elementos
constitutivos, los lenguajes expresivos, el color y las texturas, son determinados por la forma de uso, en relacion
con la dimension comunicacional y el contexto de intervencion. Por ejemplo, un afiche interior tiene un tamano tal
que pueda ser exhibido en un espacio interior y leido a una distancia menor que uno de via publica el que ademas
esta condicionado por los soportes existentes en la ciudad y sus formatos. Un envase tiene el volumen necesario
para contener el producto para el que ha sido disenado y una forma que posibilite su transporte y guardado con la
mayor eficacia.

Comenzaremos entonces por analizar las nociones que definen la dimesion comunicacional de una pieza grafica.

La dimension comunicacional

En primer lugar, toda pieza de diseio grafico tiene, en su origen, un objetivo comunicacional, es decir una razén
de ser en términos de una determinada problematica. Este objetivo determinara las caracteristicas enunciativas
del discurso de la pieza en cuestion. Asi podemos hablar de piezas informativas, argumentativas e identificato-
rias.

Las particularidades de cada una de estas areas pueden enunciarse sintéticamente. Estas no son necesaria-
mente determinantes de una tipologia especifica aunque histéricamente se las ha asociado unas a otras, asi por
ejemplo, se considera como pieza paradigmatica del disefo de argumentacion al afiche aunque éste no es la uni-
ca pieza grafica en la que las argumentaciones se despliegan, otro tanto podria mencionarse en relacion con las
marcas y el diseno de identidad.

En funcién de sus objetivos una pieza pude incluirse en alguno de los siguientes campos o compatir pertencia a
mas de uno:

Diseiio de informacion
Diseio de argumentacion

Diseio de identificacion

El diseno de argumentacion y el diseio de identificacion han sido incumbencia de la disciplina desde sus origenes
en el siglo XIX. Los primeros artistas que desarrollaron practicas en el campo del disefio de argumentacién fueron
afichistas reconocidos como Alphons Maria Mucha o Henri de Toulouse-Lautrec. Los primeros disenadores grafi-

cos desarrollaron proyectos de identidad que incluian una diversidad de piezas graficas dando cuenta de compleji-
dad del campo. Uno de los primeros ejemplos es el desarrollado por Peter Behrens para la empresa AEG en 1908.

El disenho de informacion:

éste género se ha configurado a si mismo, y dentro de su pensamiento tedérico, como la expresion grafica
de datos, horarios, tablas, espacios y sujetos, conceptos cientificos y estadisticas sociales o econémicas
que pueden ser usados tanto en libros, anuarios y reportes gubernamentales como en las paginas de los
periodicos y revistas y en las pantallas de computadoras. (Tapia, 2004, p. 162)

Si bien el diseno de informacién siempre ha sido incumbencia del diseno grafico, en los Gltimos anos ha tomado
una nueva dimension. La cultura fuertemente visual que caracteriza el momento ha implicado la necesidad de
presentar en forma de imagenes contenidos anteriormente desarrollados en forma textual. La utilizacion de info-
grafias y esquemas en medios masivos de comunicacion es un ejemplo de esto. También la senalética que, como
veremos mas adelante, organiza los recorridos en el espacio urbano y arquitectonico, tiene una fuerte presencia
en el contexto actual.



El diseio de argumentacion:

la argumentacion en el ambito de lo grafico se basa, como en cualquier otra argumentacion, en la invita-
cion al lector a realizar un tipo de razonamiento, apelando a razones que apoyan una conclusion (“debe
usarse, realizarse, creerse en esto, por tales o cuales razones” parecen decir). Para generalizar el procedi-
miento diremos que en el disefo argumentativo se establecen premisas en cuyo caracter y credibilidad se
intenta respaldar una afirmacion final. La inferencia, que es lo que autoriza el paso de unas premisas a la
conclusion, sélo es valida si existe un mecanismo logico que sea pertinente para el razonamiento expuesto.
(Tapia, 2004, p. 183)

El diseno de identificacion:

la identidad grafica se refiere al empleo de imagenes relacionadas con el marcaje de entidades u objetos
para la transaccion comercial, 0 a la creacion de sellos para distinguir a sus productores. Propiamente di-
cho, seria un dispositivo generado con el fin de favorecer el transito de mercancias y su identificacion para
el consumo... (Tapia, 2004, p. 144)

Ademas del objetivo comunicacional, el contexto de intervencion, los publicos interlocutores, el tiempo de inter-
vencion, seran determinantes de las particularidades de cada pieza a disefar.

Si tomamos como ejemplo de escenario al espacio urbano seguramente demandara resoluciones graficas dife-
rentes que el espacio interior. Los distintos contextos culturales, etarios, de género, etc. también tendran un rol
significativo en la toma de decisiones involucradas en los procesos proyectuales.

Una vez establecidos los parametros comunicacionales nos adentraremos en el analisis de la dimension tipologi-
ca de las piezasa graficas.

La dimension tipologica

El término tipologia significa estudio de los tipos. Considera los objetos de una produccion objetual, espacial o
grafica en sus aspectos formales, por una funcién comdn o una imitacion reciproca. Vale también como principio
de clasificacion de los hechos artisticos seglin ciertas analogias. No se formula a priori, sino que se deduce de
una serie de ejemplares (ejemplos, casos, etc). El nacimiento de un tipo se condiciona pues a la existencia de una
serie de producciones con una evidente analogia funcional y formal.

Analizaremos a continuacion algunas de las tipologias de piezas mas comunes en el campo del diseno grafico,
con el objetivo de familiarizarnos con algunas de las piezas graficas que deberemos resolver en la practica profe-
sional, entendiendo que las caracteristicas aqui enunciadas no deben ser tomadas como resoluciones paradigma-
ticas ni obturar la posibilidad de renovacion de las tipologias mencionadas, sino por el contrario ser un punto de
partida para nuevas propuestas que aporten al crecimiento del campo disciplinar.

El diseino de argumentacion

Afiches
Segln definen Carlos Riano, Juan de la Rosa y Diego Bermudez, el cartel o afiche es

uno de los productos que con mayor precision define la labor de los disenadores graficos ... Podemos con-
siderarlo como un medio por excelencia de la comunicacion visual urbana, un espejo de la sociedad donde
ésta puede reconocer sus gustos e intereses de época, sus tensiones sociales y politicas, sus suenos, sus
debates y frustraciones, sus necesidades y dinamicas de consumo, pero también se convierte en un instru-
mento de denuncia que fija su grito en la pared cuando otros recursos no son suficientes o simplemente no
existen. (Riano, de la Rosa y Bermudez, 2010, p.9)

En el mismo texto los autores definen tres elementos basicos constitutivos como base conceptual del proceso de
diseno de un afiche:

Primero, el cartel como tal es un objeto con una naturaleza propia: comunicativa, urbana, publica, y esta
naturaleza hace que éste requiera de tiempos de lectura cortos, de mucha claridad en el proceso de co-
municacion y de un alto nivel de impacto visual y recordacion. Segundo, el cartel tiene una funcién social y
otra comunicativa: ambas hacen que sea indispensable pensar con claridad en el concepto a comunicar ...
uno de los problemas mas persistentes en la comunicacion es la falta de claridad por parte de quien cons-



truye el mensaje, lo que hace que su receptor siempre tenga problemas de decodificacion.

Por tltimo, toda imagen es creada en un entorno especifico, que modifica su percepcion y la construccion
de una representacion estética particular, por esto la importancia de recorrer el espacio en donde se cons-
truye la imagen y entender la manera en que las personas que la habitan se representan y se reconocen a
si mismos. (2010, p.29)

Los afiches son junto con los signos marcarios, las primeras piezas gréaficas identificadas claramente con la prac-
tica profesional. Su origen se remonta al SIXX cuando la produccion industrial aumento, la vida en sociedad se
complejizo, los nicleos urbanos crecieron y fue necesario promocionar los productos a comercializar y dara a
conocer las problematicas sociales tercerizando la comunicacién, desprendiéndola del cuerpo. Estas tipologias
se utilizan para comunicar una diversidad de tematicas distintas que abarcan desde la venta de productos a cam-
panas de bien publico, campafas politicas a promocion de espectaculos. Su efectividad comunicacional se ha
mantenido pese a los cambios producidos en el contexto urbano pero a costa de simplificar su construccion para
facilitar la lectura desde los medios de transporte urbano.

Afiches para interior

Estas piezas son un ejemplo paradigmatico de la tipologia. La gran mayoria de piezas que encontramos al recorrer
la historia del diseno grafico son afiches de interior, particularmente a partir de la complejizacion de los contextos
urbanos. Estas piezas se caracterizan por expresar la potencialidad argumental del diseno. El uso de la retérica y
la diversidad de lenguajes graficos utilizados han permitido constituir un universo de producciones que son refe-
rencia obligada para la practica profesional.

Tanto la distancia de lectura como los tiempos que podemos dedicar a ésta, permiten utilizar imagenes comple-
jas, diferentes niveles de texto y estructuras compositivas elaboradas. La disponibilidad de recursos graficos posi-
bilita la resolucion de piezas graficas de alta complejidad y gran eficacia comunicacional.

Si bien los entornos de aplicacion suelen ser bastante controlados en términos de estimulos visuales, los afiche
deben “salir a nuestro encuentro” invitdndonos a observarlos y apropiarnos de la informacién que nos ofrecen.
Para ello deberan tener imagenes (graficas y/o tipograficas) fuertemente convocantes, generar interés y empatia
en el interlocutor a fin de llamar su atenciéon en un entorno que no lo encuentra predispuesto a la observacion ni
la lectura.
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Afiches para via publica

Si bien el afiche de via plblica comparte muchas de las caracteristicas antes mencionadas tiene varias condicio-
nantes que es necesario evaluar antes de encarar una propuesta de diseno. El contexto urbano ha ido compleji-
zandose a partir del crecimiento de la cantidad de habitantes, la diversificacion de los sistemas de transporte y
el desarrollo de vias rapidas de circulacion. Acompanando la complejizacion del entorno, las piezas graficas que
deben insertarse en él se han ido simplificando con el objetivo de aumentar su impacto visual y facilitar su percep-
cion. La considerable distancia de lectura asi como el escaso tiempo que podemos dedicarle determinan las ca-
racteristicas formales de los afiches de via publica, exacerbandose en aquellos afiches que deban ser colocados



en las vias rapidas de circulacién vehicular. Estas piezas, entonces, se caracterizan por tener pocos elementos,
una composicion simple, una clara determinacion de fondo y figura, y niveles de lectura fuertemente definidos.
Los formatos suelen ser determinados por las superficies de aplicacion establecidos por el equipamiento urbano
por lo que suele ser dificil sustraerse a ésta determinacioén quedando la originalidad de la propuesta a cargo del
discurso y su enunciacion visual.

Ciudad de Buenos Aires
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Avisos

Esta tipologia comparte algunas de las caracteristicas de los afiches en tanto debe concentrar en un solo plano
toda la informacion. La diferencia principal radica en el contexto en el que los avisos son leidos. Estas piezas grafi-
cas suelen formar parte de piezas editoriales de media y alta complejidad como revistas institucionales, comercia-
les generales o tematicas y diarios de diferente alcance social, cultural y regional.

Al estar insertos en un contexto que predispone a la lectura, los avisos pueden desplegar argumentaciones algo
mas complejas que los afiches y aportar informacion visual y textual que puede ser leida con mayor detenimiento
ya que en mayor o menor medida ya cuentan con la atencién del lector. Por otra parte este entorno editorial de
algin modo “obliga” al aviso a diferenciarse de éste para lo cual debe considerarse particularmente la estructura
compositiva, el criterio tipografico y la utilizacion de las imagenes con el objetivo de generar una pieza grafica que
pueda diferenciarse claramente de una pagina editorial sin perder complejidad.
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Tapas libros, CD, DVD

Las tapas como las fachadas anticipan aquello que encontraremos al ingresar, lo hacen, sin describir literalmente
permitiendo una construccion individual sobre el contenido que descubriremos en el interior de la pieza editorial.

AUnN hoy, en el entorno virtual, libros, cd y dvd se identifican con pequeias composiciones que remiten a las tapas
de los objetos que éstos representan y simbolizan.

De alglin modo se asemejan a los afiches en relacion con su potencia argumentativa dirigida en este caso a intro-
ducirnos en la tematica que el texto desarrolla o en el clima que la misica propone. Para ello imagen y tipografia
se articulan para construir piezas graficas con alto valor argumentativo.

Los niveles de lectura que corresponden a la informacion textual responderan principalmente a las necesidades
informativas, estableciendo como primeros niveles el titulo de la obra y/o el autor de la misma y en segundo tér-
mino al sello editorial o musical encargado de la produccion.
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Diseno de informacion

Modelos de representacion, Infografia y esquematica

Los modelos de representacion incluyen representaciones artificiales sobre elementos naturalmente no visibles
como por ejemplo la estructura del &tomo o la estructura del ADN. Estos elementos no son visibles a simple vista
por 1o que es necesario hacerlos visibles para poder trabajar con ellos. Es con este objetivo que se generan mode-
los de representacion que de algin modo reproducen los elementos originales.

@ Hidrégeno
o Oxigeno

o Nitrageno
° Carbono

Adenina Citosina

En el ADN exislen solo 4

bases nitrogenadas: Por cada vuelta completa

Adenina, Citosina, Guanina hay 10 pares de bases
y Timina.

Luaning Timina



La infografia en cambio, trabaja generando unidades de sentido que articulan textos e imagenes mayoritariamen-
te figurativas. En esa interaccion, y en la interaccion de la suma de estas articulaciones, construye su discurso.

Revista Clarin

TEJEDORA DE MIEDO

La esquematica, en cambio, trabaja a partir de la abstraccion geométrica. Es decir, no trabaja con imagenes re-

conocibles con alto grado de iconicidad —,

como objetivo hacer visible lo que no lo es.

forma visible.

sino que apela a la abstraccién geométrica porque tiene basicamente
Trabaja con aquellos temas, conceptos, relaciones que no tienen una
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Senalizacion y senalética

Si bien estas dos areas incluyen la resolucion de diferentes piezas graficas, es decir que implican a varias tipolo-

gia (carteles, mapas, nomencladores, etc.)
te describir sus caracteristicas especificas.

sus incumbencias suelen confundirse por lo que entendemos pertinen-

Senalizacion

Senalética

1. La senalizacion tiene por objeto la 1. La senalética tiene por objeto identificar, regu-

Regulacion de los flujos humanos y
en el espacio exterior.

_ lar y facilitar el acceso a los servicios requeridos
motorizados o |os individuos en un espacio dado (interior y
exterior)

2. Es un sistema determinante de conductas. 2. Es un sistema mas optativo de acciones. Las

necesidades son las que determinan el sistema.



3. El sistema es universal y esta creado como tal
integramente.

4. Las senales preexisten a los problemas itine-

3. El sistema debe ser creado o adaptado en
cada casi en particular.

4. Las senales y las informaciones escritas son

rarios. consecuencia de los problemas precisos.
5. El codigo de lectura es conocido a priori.

6. Las senales son materialmente normalizadas
y homologadas y se encuentran disponibles en
la industria.

7. Es indiferente a las caracteristicas del entor-
no.

8. Aporta al entorno factores de uniformidad.
9. No influye en la imagen del entorno.

5. El codigo de lectura es parcialmente conocido.

6. Las senales deben ser normalizadas, homolo-
gadas por el disenador del programa y produci-
das especialmente.

7. Se supedita a las caracteristicas del entorno.

8. Aporta factores de identidad y diferenciacion.

9. Refuerza la imagen publica o la imagen de
marca de las organizaciones.

10. Se prolonga en los programas de identidad
corporativa o deriva de ellos.

10. La senalizacion concluye en si misma.

(1987, p.120)
Senalizacion
Desde que los seres humanos comenzamos a desplazarnos por el territorio hemos tenido la necesidad de mar-

carlo para facilitar la circulacién. El surgimiento de los centros urbanos y los cambios en los medios de transporte
han incrementado esta necesidad.

La necesidad de alternar los flujos de peatones y vehiculos es una necesidad universal, como la de regular-
los en un cruce, advertir la velocidad de determinados lugares. Todas estas situaciones son perfectamente
previstas por la sefalizacion; hasta localizar los puntos clave en el espacio real y situarlos sobre el plano

o el mapa de la ciudad o de carreteras, y aplicar el elemento senalizador que le corresponde, de acurdo a
unas normas estrictas de implantacion. Estos elementos que constituyen un catalogo de objetos perfec-
tamente definido estan ya previamente construidos y disponibles para su instalacion: son los semaforos,
paneles, discos, etc. El sistema de senalizacién vial es un sistema cerrado, invariante, concluso practica-
mente - salvo nuevas necesidades, que siempre seran variables del sistema existente - dispuesto para su
uso. (Costa, 1987, p.102)
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Senalética
Joan Costa en su texto Senalética, de la senalizacion al disefio de programas, define a la senalética como

la parte de la ciencia de la comunicacién visual que estudia las relaciones funcionales entre los signos de
orientacion en el espacio y los comportamientos de los individuos... La sehalética responde a la necesidad
de informacién o de orientacion que esta provocada, y multiplicada al mismo tiempo, por el fendmeno con-
temporaneo de la movilidad social y la proliferacién de servicios, plblicos y privados, que ella genera tanto
en el ambito civico y cultural como en el comercial: transportes, seguridad, sanidad, circulacién, animacion
cultural, ocio y otros tantos. (1987, p.9)

Juegos Olimpicos
México 1968
Equipo de diseiio

ALZADD PUERTA



9_Museo de las Culturas
de Vino de Cataluia
Estudio Diego Feijoo

frfrrrmydon fj_\’
(LA WD 3G -

1)
0 Bt i ke NG

i i kg sidezs
Tuny e wirhir b
L

rhn
T o s
s e
Ha ko
Ll BN
b

Diseino Editorial: argumentacion, identificacion, informacion

Entre los dispositivos organizadores del discurso como actividad social, en los que el grafismo ha ocupado
un lugar central, esta indudablemente la modulacién de la lectura y de la organizacién de los textos. La

forma visible del pensamiento razonado no ha sido en la historia un asunto secundario sino que en buena
medida se refiere a la evolucion de los formatos y de la forma de capturar graficamente los juicios o las ex-
presiones de donde se ha construido el universo de la educacién y el aprendizaje. (Tapia, 2004, pag. 116)

Este campo abarca una multiplicidad de producciones diversas que dan respuesta a diferentes objetivos comuni-
cacionales. Analizaremos a continuacion algunas de las tipologias mas significativas y particularmente aquellas
cuyas caracteristicas entendemos es de interés analizar en este contexto.

Folletos

Esta tipologia se ubica en el campo del diseno editorial siendo, aparentemente, una de las piezas de menor com-
plejidad de resolucion. Sin embargo, la diversidad de instancias de lectura determinadas por los planos que cons-
tituyen la pieza, implican un grado de complejidad considerable. La forma basica de esta pieza se denomina dipti-
co por estar constituida por un plano que al plegarse define dos superficies diferenciadas. La cantidad y forma de
los pliegues determinara las instancias de lectura y con ellas las del relato que ésta constituye.

Casi como en un texto literario, en un folleto debemos definir un comienzo, un desarrollo y un final para nuestro
relato que ira desplegandose en las sucesivas superficies al tiempo que se manipula la pieza grafica. Una buena
propuesta de diseno contemplara la construcciéon de la secuencia temporal asi como la correcta articulacion de la
grafica en las distintas superficies determinadas por los plegados asi como las posibles superposiciones que pue-
den producirse segln sea la forma generada.
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Revistas

Se definen como piezas editoriales de media o alta complejidad de acuerdo a la tematica, los publicos a los que se
dirigen y la frecuencia con que se publican. Segin la forma de comercializacion (publica o privada) el contexto sera
determinante de algunas de sus caracteristicas. Al momento de disenar la tapa debera tenerse en cuenta el modo de
exhibicion asi como la cantidad de informacion que se anticipa. Las publicaciones de comercializacion publica deben,
de algiin modo, convocar al lector, las de comercializacion privada ya han sido elegidas por el lector.

La linea editorial de la publicacion determinara los contenidos; la tematica y el publico el repertorio grafico, por lo que
para su definicion sera imprescindible el relevamiento de casos analogos y potenciales competidores.

Cada ejemplar de la publicacién es una unidad en si misma. Como tal debera conservar una coherencia que sera
determinada por las constantes definidas en el disefo del sistema gréafico. A partir de estas se generara una unidad
en las sucesivas publicaciones.

En tanto las constantes son las que buscan la unidad visual, toda publicacién contara con variables que se estable-
ceran en relacion a las particularidades de cada nota o de cada nimero dependiendo del caracter de la revista. Entre
las constantes y las variables debera existir un equilibrio que es propio y particular de cada produccién editorial.

Si bien lo contenidos pueden referir a una tematica especifica (turismo, deportes, tiempo libre, misica, etc.) cada nota
€es, a su vez, una nueva unidad contenida en la publicacion y por lo tanto con caracter propio.
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Fasciculos coleccionables

A diferencia de las revistas que constituyen una unidad en si mismas, cada fasciculo es parte de una unidad ma-
yor definida por la coleccion de la que forma parte. La tematica que se desarrolla suele ser mas especifica y la
lectura mas pausada. Se presupone el interés por la totalidad del contenido asi como la relacion con contenidos
previos y proximos. Cada nimero repite la estructura de contenidos (orden, cantidad de paginas, utilizacion de
graficos, fotografias e ilustraciones, etc.), tapa y contratapa tienen siempre la misma informacion. La dinamica de
constantes y variables debe permitir identificar cada fasciculo pero subordinar esta especificidad a la totalidad de

la obra (coleccion).
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Diarios
Es una pieza editorial de alta complejidad, la cual esta determinada por la cotidianeidad de la publicacion que
demanda de una estructura de contenidos flexible y de rapida implementacion, y por la diversidad de contenidos.

Los medios periodisticos son imprescindibles para que una sociedad pueda vivir en democracia, para
controlar y difundir los actos de sus gobernantes, generar opinién publica sobre aspectos cotidianos que
no deben pasar inadvertidos, y para explicar y ordenar la confusa realidad de nuestros tiempos. En suma,
para contribuir activamente a la libertad de los pueblos, informandolos y proveyéndoles herramientas para

poder tomar decisiones.
Para que una sociedad pueda acceder inequivocamente al significado que encierran sus palabras, primero

debe llegar a ellas naturalmente, con rapidez, minimizando costos temporales e intelectuales. Todo con
suficiente atractivo visual como para interesar y llevar al lector a abrir el ejemplar. (Acosta Garcia, 2008,

pag. 9)



Existen diversos factores que se plantean al momento de disenar un diario. Como factor general podriamos nom-
brar la envergadura de la publicacién (cantidad de secciones, diferenciacion de éstas en pliegos especificos, desa-
rrollo de los diferentes temas, etc.), estos factores se relacionan con el alcance de la publicacién y su periodicidad
(diaria 0 semanal). Los diarios pueden ser nacionales, regionales, provinciales, citadinos, barriales y comunitarios.
En funcién de estas caracteristicas el sistema editorial a desarrollar implicara grados de complejidad mayores.

En segundo lugar, las condiciones de lectura, las cuales pueden cambiar seglin la época, los plblicos y sus habi-
tos de lectura caracteristicos (donde se lee, cuando se lee, para qué se lee, etc.), estableceran factores como el
formato y los criterios de puesta en pagina.

Por (ltimo la sustentabilidad de la publicacién a través de la publicacion de avisos publicitarios también condicio-
nara muchas de las decisiones de diseio ya que deberan considerar los espacios a utilizar para ese fin y su convi-
vencia con el contenido especifico de la publicacion.

fLos Angeles Times
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Envases

De un modo similar a lo que sucede en el campo del diseno editorial, el disefio de envases también involucra dife-
rentes objetivos comunicacionales con la diferencia de que éstos lo hacen en un mismo objeto. Un envase debe,
por un lado desplegar una argumentacion que induzca al usuario a adquirir el producto y por otro dar aquella in-
formacidén necesaria para satisfacer las necesidades del comprador vinculadas con el producto en cuestion.



Al tratarse de volumenes, las distintas caras seran escenario para el despliegue de los diferentes discursos articu-
lados para constituir una unidad compleja con la cual el interlocutor establece diferentes dialogos.

Esta posibilidad de abarcar diferentes objetivos comunicacionales en una misma pieza es independiente del
producto que el envase contenga y toma caracteristicas graficas distintas segln el universo al cual el producto
pertenezca. Asi, ya sea que se trate de un envase para golosinas o un medicamento, el objetivo argumental y el
informativo estaran presentes aunque desplegados con grandes diferencias en los recursos graficos implicados.
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Conclusiones

A'lo largo de este texto hemos presentado algunas de las caracteristicas de diferentes piezas graficas y las hemos
relacionado con aquellos factores que las determinan con el objetivo de poner en evidencia la complejidad de la
idea de tipologia en tanto visualizacion de multiples factores, comunicacionales, funcionales, contextuales y cultu-
rales. Esta complejidad hace que las caracteristicas que definen hoy una tipologia pueden cambiar con el tiempo
(basta hacer un recorrido por la historia del diseno grafico para verificarlo) por lo que ofrecer un listado de items a
resolver no parece pertinente. Si, en cambio, reflexionar sobre las caracteristicas antes mencionadas y monitorear
constantemente los cambios que van produciéndose en los diferentes campos en los que el diseno grafico des-
pliega su hacer.

Elaboracion:
Dra. DG Cecilia Mazzeo
Mg. DG Jimena Toledo
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